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  تعالیبسمه

  صادرات صنایع خلاقتوسعه نامه سیاست

  مجري: امیر ذاکري 

  همکاران: فهمیه محمدي، زهرا سادات سیدزاده

	مشاور: محمدصادق صارمی 	

  

 خلاصه مدیریتی

اي حدودا ده ساله در کشور دارد و لازم است مسیر صنایع خلاق سابقهوکارهاي مبتنی بر حمایت از توسعه کسب

المللی مورد ها به بازارهاي بینرو خصوصا از منظر بسترسازي براي ورود این شرکت ِطی شده و مسیرهاي پیشِ 

حضور ی کشور المللنگاه فرهنگی در تعاملات بیناز ابتداي انقلاب اسلامی بازخوانی دقیق قرار گیرد. با وجود آنکه 

افزایی ؛ ولی هنوز هماندایجاد شدههاي فرهنگی فرامرزي ایفاي ماموریت داشته است و نهادهاي ملی مختلفی براي

 -براي حضور صنایع خلاقِ برخاسته از فرهنگ ایرانی هاوکارکسباقتصادي و لازم میان نهادهاي فرهنگی و بخش 

و  هاگذاريسرمایهخلا در شرایطی است که کشورهاي پیشرو  ود. اینشیاسلامی در منطقه و جهان مشاهده نم

تعلل در این حوزه نه تنها خطر از دست و  انداي با هدف حضور در عرصه جهانی داشتههاي گستردهنهادسازي

تواند به تدریج به تضعیف گفتمان فرهنگی کشور دادن بازارهاي هدف و فرصتهاي صادراتی را در پی دارد، بلکه می

گذاري در صنایع خلاق را اي که اهمیت سرمایه. مسئلهعرصه جهانی و حتی در عرصه داخلی منجر شوددر 

کند، نفوذ فرهنگی و اثرگذاري شناختی این صنایع بر ذهن مخاطبان جهانی و در نتیجه تصویرسازي دوچندان می

بر افزایش  جنوبی رههاي کُر فیلمو ترویج سایر محصولات و خدمات صادراتی کشورهاست؛ مثالهاي متعددي از تاثی

 .قابل ذکر است این کشورگردشگري و یا افزایش گرایش به خرید محصولات غذایی و پوشاك 

همانطور که در گزارش تشریح خواهد امروزه حجم اقتصاد خلاق در سراسر جهان پیوسته در حال افزایش است و 

و معادل  انددادهدرصد از کل تولید ناخالص داخلی جهان را به خود اختصاص  3 درمجموعاین دسته صنایع شد، 

ستند. 1 شغول به فعالیت ه صنایع خلاق م شغول به کار در جهان در  صد از جمعیت م سته در سیاري از د هاي ب
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ـــنایع خلاق مانند بازي،  ـــریال قابلیت این را دارند که با  ییانمایپوص  ،براي تولیدهزینه کرد  بارکیو فیلم و س

صولات از اهمیت  شند و لذا ورود به بازارهاي جهانی براي این مح شته با سر جهان دا سرا شتریان زیادي را در  م

ریزي صــورت برنامه ترعیســربالایی برخوردار بوده و لازم اســت براي ورود به بازارهاي جدید در این زمینه هرچه 

کارهاي وها فرآیند ورود براي کســباین بازارها و تثبیت آن گیرد زیرا با گذشــت زمان و ورود ســایر کشــورها به

  ایرانی دشوارتر خواهد شد.

ضر در پژوهش سبا  حا صنایع خلاق و گزارش یبرر شدههاي ادبیات جهانی  شر سط منت  و یالمللنیبنهادهاي  تو

ات صنایع خلاق صادردر مفاهیم محوري معرفی چارچوبی براي  ،کشورهاي مختلف تحقیقاتیملی و  هايسازمان

ست و شدهارائه  سیا شد هاي مرتبط با هر مفهومسپس  ستمعرفی  سته ا سیا صلی  سه دسته ا هاي این حوزه . 

ـــت از ـــعه خلاق و  یداخل داتیتول تیفیارتقا ک) 1 عبارت اس ـــامل مالکیت فکري، آموزش و تحقیق و توس ش

تعبیه فرهنگی، برند ملی، بازارپردازي و سنجی و شامل ذائقه هدف يحضور مؤثر در بازارها) 2 هاي خلاق؛خوشه

شامل انتخاب حالت ورود، روابط دیپلماتیک  یالمللنیب يهايانعقاد همکار يسازوکارها) 3و  هاي صادراتیواسطه

  باشد.می و سازوکارهاي تامین و تبادل مالی

یع خلاق) و کره جنوبی (به در ادامه گزارش تجربه دو کشور انگلستان (به عنوان یک کشور با قدمت بالا در صنا

عنوان یک کشور نوظهور و درعین حال پیشرو در صنایع خلاق) در توسعه این صنعت مورد بررسی قرار گرفته و 

المللی براي حضور محصولات خلاق این کشورها در بازارهاي بین ها و اقدامات برجستهتلاش شده است سیاست

  معرفی شود.  

در زمینه  ســابقه اســتعماري طولانی و ســلطه فرهنگی ناشــی از فراگیري زبان لاتین،گیري از با بهره انگلســتان

هاي خلاق در شهرهاي مختلف توجه نشان داده است و قوانین ي خوشهبه توسعه یداخل داتیتول تیفیکافزایش 

ــع نموده  دکنندهیتولفع انمبه نیز با توجه مالکیت معنوي را  ــولات دکنندهیتول کهينحوبهوض خلاق بتواند  محص

شور آن را در بازارهاي  صول در داخل ک ساند.  یالمللنیبضمن فروش مح ستان خلاق با به فروش بر سازمان انگل

سعه  هانهیزم نیدر ا ينوآور جیاطلاعات و ترو يو فناور تالیجید عیصنا حمایت از ستان به تو و  تالیجیددر انگل

ستاي از که نمونه کندیاطلاعات کمک م يفناور ست. هاي مرسیا سعه خلاق ا ستان در تبط با تحقیق و تو انگل

ست سیا صان حوزه هاي آموزش خلاق برنامهزمینه  ص سیاري براي کودکان و جوانان و افراد و متخ هاي فراگیر ب

صی برگزار می صورتبهصنایع خلاق دارد که  ص سازوکارهاي همکاري شوند. عمومی و تخ شور در زمینه  این ک
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شگاهالمللی ابین صنایع خلاق قدام به برگزاري نمای سترش  ستاي گ ضاي معاهداتی در را ست و از  نمودهها و ام ا

صت ستفاده می منظوربههاي مختلف فر شور به دنیا ا شان دادن آثار هنرمندان جوان این ک علاوه بر این  نماید.ن

ــگاه ــت ورود به بازار، نمایش ــیاس ــت که براي نمونه میردهي را ایجاد کمرزبرونهاي براي حمایت از س توان به اس

المللی اشــاره نمود که فرصــت هاي بیناقدامات مؤســســه فیلم بریتانیا در زمینه برگزاري مســابقات و جشــنواره

  دهد. الملل در اختیار ایشان قرار میمناسبی را براي دیده شدن آثار هنرمندان جوان در سطح بین

گرایی را در عرصه صنایع فرهنگی، پذیري و صادراتاست نگاه رقابت به عنوان کشوري که موفق شدهکره جنوبی 

ــا فرهنگ ژاپن، توام نماید، مورد  ــوص با نگاه حفظ و احیاي هویت فرهنگی خود در مقابل فرهنگهاي مهاجم خص

شور  ست. این ک ساختمطالعه جذابی ا سانی و زیر سرمایهدر بخش نیروي ان صنایع خلاق  گذاري هاي فناورانه 

سترده ضور موثر در اي گ ستاي ح شور در را صولات داخلی را افزایش دهد. این ک ست تا بتواند کیفیت مح نموده ا

به اقدامات ســـرویس فرهنگ و  توانمی مثالعنوانبهالمللی اقدامات متعددي انجام داده اســـت که بازارهاي بین

جهت معرفی محصولات  یالمللنیبهاي یشگاهبرگزاري نما اي معرفی فرهنگ و تاریخ این کشور واطلاعات کره بر

سبک زندگی کره  شاره نمود.مختلفِ  شناخت ذائقه کشورهاي  متولیآژانس محتواي خلاق کره  به عنوان مثال، ا

ــولات و تطبیق  مختلف  از طریق تولید محتواهاي مختلف در میان مخاطبین هدف  ترویج ها ور آنب ايکرهمحص

هاي بســیار روابط دیپلماتیک فعالیتبا تکیه بر  المللی،هاي بینانعقاد همکارياي در راســتاین کشــور  .باشــدمی

ست  مؤثري انجام داده سوم به موج کرهدولت براي موفقیت  وا سیقدرت نرم و د از ابزارهاي )1هالیواي (مو  یپلما

ـــت که نمود آن در کاهش ی فرهنگ ـــور در حوزه میزان واردات بهره زیادي برده اس ـــولات فیلم و این کش محص

  .مشاهده کردصادرات آثار تلویزیونی کره علاوه بر آسیا به همه نقاط دنیا  اي، و در عوضرسانه

سی صورت گرفته مبتنی بر برر سه منظوربهی یهاشنهادیپهاي  صنایع خلاق در ایران در  صادرات  سعه  محور  تو

ــنایع خلا ــادرات ص ــور موتقویت مالکیت فکري ق وارتقا کیفیت تولیدات داخلی (تغییر نگرش به ص ثر در )، حض

به  هاي خلاق در شــناخت و ورودکمک به شــرکت هاي بازارپردازي ودهی به واســطهلزوم شــکلبازارهاي هدف (

ــادراتی ــازوکاري همکاريبازارهاي ص ــرمایههاي بین المللی () و س ــازوکارهاي مالی و س ــب ایجاد س گذاري مناس

  باشد:به شرح زیر می )خصوصا براي تولیدات مشترك

                                                           
1 Hallyu 
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سبک زندگی) و  با محوریتصنایع خلاق  صادرات تغییر نگرش به - شناختی (ایجاد  ماهیت 

دهد صنایع خلاق بیش از آن نشان می تجربیات کشورهاي منتخب .) آنبهبود برند ملی( بازارسازي

شاعه مولفه تغییرشد توان که تصور می المللی را ابعاد بیندر   یک ملتهاي فرهنگیِدر سبک زندگی و ا

، بازارهاي کشورهاي هدف را به توسط یک کشور فرهنگی و نمادهاي ویراتصخلق داراست. طبیعی است 

صولات و خدماتِ  شود. آن روي مح شور خواهد گ صه همکاري ک صنایع خلاق مهمترین عر به این معنا، 

ـــاد/تنگاتنگ متولیان راهبري فرهنگ و تجارت ـــور اقتص ـــت با یکدیگر کش براي طراحی و اجراي  ؛اس

ست صالتسیا شترکی که ظرافت و ا صاديِ فرهنگی را با قدرت هايهاي م و  ي هدفنفوذ در بازارها اقت

مراه نماید. همکاري نهادهاي مرتبط همحصـــولات و خدمات ســـایر جذب مخاطبان و بازارپردازي براي 

سیما  صداو سازمان  سلامی و  سازمان فرهنگ و ارتباطات ا صادي/با نهادهاي تجاريفرهنگی همچون   اقت

سازمان توسعه تجارت و معاونت دیپلماسی اقتصادي وزارت امور خارجه در این خصوص اهمیت همچون 

صولات و خدمات فرهنگی جمهوري زیا صادرات مح سیس  شوراي جدیدالتا دي دارد که تا حد خوبی در 

بتواند کارکرد خود را در ، مشــروط به اینکه این شــورا مقدمات آن ایجاد شــده اســتاســلامی ایران 

 و توانمندسازي بصورت مستمر ایفا نماید. گري و حمایتتنظیم

یت فکري - مالک یت  یت فکري تقو مالک ظت از حقوق  فا عدم ح ند  یت فکري، هرچ مالک . در حوزه 

سان ستفاده آ سبب ا شور  صولات خارجی در ک صنعت مح شرکتها مثلا از نرم افزارهاي مورد نیاز در  تر 

ــینما و انی ــت، س ــده اس ــن ش ــطح بینمیش ــولات در س ــتفاده از ولی براي فروش محص الملل، اغلب اس

صورت قانونی خریداري نرم شد افزارهایی که به  ست و این امر تاخیر زمانی و هزینهشده با هاي الزامی ا

ـــدهپیش ـــرکتها تحمیل میبینی نش ـــور فعالانه  کند.اي را به ش ـــورهمچنین حض در  نمایندگان کش

ایت از حقوق پدیدآورندگان داخلی که مالکیت فکري جهت حمالمللی بیناي یا منطقههاي کنوانســـیون

ست، اهمیت  شده و در خطر کپی ا ضه  ضعیف عر شورهاي با نظام مالکیت فکري  شان در ک صولات مح

  . زیادي دارد

سطهشکل - صنایع خلاق. بازارپردازيهاي دهی وا سطه براي  سطح هاوا صا در  صو ي بازارپردازي خ

ـــنایع خلاق  کنندهلیتکم زارهاي خارجی، نقشبا ـــتند و را دارا زنجیره ص ـــطی میان  عنوانبههس واس

ها . ذائقه و نیاز بازار توسط این مجموعهندینمایمعمل  در کشور مقصد کننده نهاییو مصرف دکنندهیتول

تواند بر ابعاد فنی کار تمرکز می دکنندهیتول صورتنیبدشود و منتقل می هادکنندهیتولاحصا شده و به 
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صول را ارتقا ده سطه د.نموده و کیفیت مح سازي براي ایجاد چنین وا هایی هم نیاز به تقویت و توانمند

این اســت و هم دولت باید بســتر لازم براي همکاري  یالمللدر عرصــه بینبراي حضــور ناشــران داخلی 

شورهاي هها شرکت شران توانمند خارجی در ک شرکتهاي نوآفرین شکلد. یدف را فراهم نمابا نا گیري 

سانه تعاملی اودي یاقدرتمند در حوزه وي (مانند فیلیمو و نماوا) به عنوان سکوهاي عرضه محصولات  1ر

هاي اخیر در سال (مانند نارین گیم) مپیوترياهاي کبازيهاي بازارپردازي در حوزه تلویزیونی و یا واسطه

 تواند ظرفیتهایی براي فعال سازي در حوزه صادرات قلمداد شود. در کشور می

شرکت - شناخت کمک به  صادراتی.و ورود به هاي خلاق در  هاي صـنایع خلاق شـرکت بازارهاي 

سب ستند و منابع کافی واغلب ک سط ه اد موثر انجام تحقیقات بازار در ابع منظوربهکارهاي کوچک و متو

ند چالشوجود حمایت در این زمینه میرا در اختیار ندارند و لذا  ـــتوا ناخت هاي موجود در زمینه ش

ــب ــولات در خ وکارها را مرتفع نماید.بازارهاي هدف براي این کس ــترهاي ارائه محص ارج از در حوزه بس

شور ضور مانند ک شورهاهاي ف، مکانیالمللنیب يهاشگاهینمادر  ح سایر ک صولات خلاق در  و  روش مح

ازارهاي بهاي صنایع خلاق به امکان ورود شرکت باید پا در مراکز رشد خارج از کشورحضور شرکتهاي نو

شور ایران در چند کي خلاق خانه هاي اخیر مراکزي تحت عنواندر سالهرچند  د.شوی تسهیل صادرات

شده شبکهاندبا چنین ماموریتی ایجاد  صسازي این مراکز با بازیگران ، ولی توان لازم براي  صنایع لی ا

 .  بینی نشده استهاي کشورهاي مقصد در آنها پیشخلاق در داخل کشور و همچنین ناشران و رسانه

سازوکارهاي مالی - سرمایه ایجاد  سب گذاريو  شترك منا صا براي تولیدات م صو با توجه به  .خ

شور، هاي مالی موجودتحریم سبخارجی امکان فروش  براي ک سیاري از ک ه ب وزهکارهاي این حوبراي ب

ست و دولت باید  سانی فراهم نی سترهاي لازم را آ هاي فروش و یا از طریق ایجاد یا همکاري با پلت فرمب

رك بین همچنین براي تولید آثار مشـــت .فراهم نماید با کشـــورهاي هدف وجانبههاي مالی دایجاد کانال

ــرمایه ــبکهگذاريالمللی نیاز به س ــترده و ش ــی در هاي گس ــازیهاي اثربخش ــطح نهادهاي فرهنگی س س

تواند حضور بخش خصوصی در این عرصه هایی نیز میگذاري. تضین ریسک چنین سرمایهکشورهاست

 را تسهیل نماید. 
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